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TERMO DE CONTRATO DE PATROCINIO CVL
N° 2610473/2026 CELEBRADO ENTRE O
MUNICIPIO DO RIO DE JANEIRO, POR MEIO
DA SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA
CIVIL, COMO CONTRATANTE E A LER
CULTURAL LTDA, COMO CONTRATADA, NA
FORMA ABAIXO.

O MUNICIPIO DO RIO DE JANEIRO, por meio da SECRETARIA MUNICIPAL DA
CASA CIVIL, a seguir denominado MUNICIPIO, neste ato representado pela Sr.2
ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA, Subsecretaria de Gestdo da Secretaria
Municipal da Casa Civil, e a LER CULTURAL LTDA, estabelecida na Avenida das
Ameéricas, 3434, bloco 2, sala 505 — Barrada Tijuca — Rio de Janeiro, CEP: 22.640-
102, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ sob o n°:
33.773.036/0001-67, doravante designado PATROCINADO, neste ato representado
por LETICIA GUIMARAES RANGEL, inscrito no CPF sob o || | G tendo
em vista o decidido no Processo: 000184.010047/2026-18, com fundamento no art.
74, caput da Lei Federal n® 14.133/2021, c/c art. 32 do Decreto Rio n°® 50.797/2022 e
Decreto Rio n° 53.521/2023, consoante autorizacao do lImo. Subsecretéria de Gestao
da Casa Civil, sob o indexador n° 6195745 de 03/08/2026.

CONSIDERANDO:

O Rio Innovation Week é a maior conferéncia global de tecnologia e inovacgédo, realizada
anualmente no Rio de Janeiro. Sob o tema "Simbiose", a 62 edi¢cdo parte de uma constatagédo
simples: nada relevante nasce isolado. A inteligéncia artificial s6 faz sentido quando guiada
por ética, o negocio s6 se sustenta quando tem propdsito, a ciéncia s6 chega as pessoas
quando se conecta a tecnologia, a inovacdo s6 ganha escala quando tem gente por tréas. E
desse encontro entre frentes que, juntas, levam mais longe do que sozinhas que o RIW 2026
nasce, reunindo governos, empresas, universidades, investidores, startups e sociedade civil
em uma programacao que conecta contetdo, experiéncias e negdcios em torno de solucbes
de impacto para as cidades e para o cidad&o.

O RIW estrutura sua programacdo em trés pilares centrais: conteddo, com conferéncias,
painéis e masterclasses conduzidos por especialistas nacionais e internacionais sobre
inovacdo, tecnologia e os grandes temas contemporaneos; experiéncias, com ativacoes
tecnoldgicas, instalacdes imersivas e vivéncias sensoriais que aproximam o publico de
discussbGes complexas; e negoécios, com rodadas comerciais, matchmaking e conexdo direta
entre startups, investidores, empresas e poder publico.

Além do elevado conteudo técnico e cientifico de sua programacédo, o Rio Innovation Week
reune especialistas, pesquisadores, autoridades, liderangas empresariais e representantes de
organismos nacionais e internacionais, constituindo espaco qualificado para a troca de
conhecimento, o fortalecimento de parcerias institucionais e a disseminacdo de boas praticas
em areas estratégicas, como inteligéncia artificial, cidades inteligentes, mobilidade urbana,
sustentabilidade, educacgéo, saude e governanca publica.
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RESOLVEM assinar o presente CONTRATO DE PATROCINIO, que se regera pelas
seguintes clausulas e condicoes:

CLAUSULA PRIMEIRA — LEGISLACAO APLICAVEL

O presente CONTRATO DE PATROCINIO reger-se-a por toda a legislacdo aplicavel a
espécie e ainda pelas disposicbes que a completarem, cujas normas, desde j4,
entendem-se como integrantes deste, em especial pelo Cédigo Civil, pelas normas
gerais da Lei Federal n® 14.133/2021, e suas alteracdes, do Cddigo de Administracédo
Financeira e Contabilidade Publica do Municipio do Rio de Janeiro (Lei 207/80 e suas
alteracdes, ratificadas pela Lei Complementar n°® 1/90) e seu Regulamento (RGCAF,
aprovado pelo Decreto n.° 3.221/81 e suas alteracfes), e Decreto n°® 53.521/2023 e
suas alteracdes, no que nado conflitarem com as normas gerais, as quais 0
PATROCINADO declara conhecer e se obriga a respeitar, ainda que néo transcritas
neste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

O CONTRATO tem por objeto reger o patrocinio concedido pelo MUNICIPIO em favor
do PATROCINADO para a realizacdo do evento “RIO INNOVATION WEEK 2026”,
bem como a execucédo da contrapartida decorrente da concessao do patrocinio.

PARAGRAFO UNICO - A descricdo do EVENTO, assim como as condi¢cbes que
deverdo ser observadas na sua realizacdo estdo contidas no Plano de Trabalho
inserido sob o0 indexador n° 5731227 do processo administrativo n°
000184.010047/2026-18, cuja cOpia devidamente rubricada pelas partes constitui
parte integrante e inseparavel do presente CONTRATO.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGACOES DO MUNICIPIO
Compete ao MUNICIPIO, por meio da Secretaria Municipal da Casa Civil:

I- Repassar a QUOTA DE PATROCINIO ao PATROCINADO com
observancia das disposi¢des do presente CONTRATO;

II- Designar servidores para apoiar, quando necessario, a execucao
da(s) CONTRAPARTIDA(S);

[ll- Disponibilizar dados e informacdes necessarios a execucdo da(s)
CONTRAPARTIDA(S).

CLAUSULA QUARTA — DAS OBRIGACOES DO PATROCINADO

|. Utilizar os recursos recebidos do MUNICIPIO exclusivamente na
realizacdo do EVENTO, observado o Orgcamento Detalhado do EVENTO
constante do PLANO DE TRABALHO, prestando contas ao MUNICIPIO
na forma prevista no presente CONTRATO;
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[I.  Cumprir rigorosamente o estabelecido no CONTRATO e no PLANO DE
TRABALHO;

[ll. Utilizar recursos proprios ou captados de outros patrocinadores para o
cumprimento integral do objeto do presente CONTRATO com o
pagamento de toda e qualquer despesa excedente ao repasse a cargo do
MUNICIPIO, sob pena de ressarcimento do prejuizo causado aos cofres
publicos;

IV. Observar e cumprir os dispositivos legais federais, estaduais e municipais;
V. Zelar pelo fiel desempenho da(s) CONTRAPARTIDA(S);

VI. Selecionar e contratar, por sua conta exclusiva, o pessoal necessario a
realizacdo do EVENTO e da(s) CONTRAPARTIDA(S);

VII. Comunicar ao MUNICIPIO, tempestivamente, os fatos que poderdo ou
estdo a afetar a execucdo do EVENTO e da(s) CONTRAPARTIDA(S);
para permitir a ado¢do de providéncias imediatas;

VIll. Elaborar, sempre que solicitado pelo MUNICIPIO, relatérios de
execucao do EVENTO, contendo demonstrativo da(s)
CONTRAPARTIDA(S) desenvolvidas e dos resultados alcancados;

IX. Arcar com todos os custos, despesas, 6nus e desembolsos de qualquer
natureza necessarios a execucdo da(s) CONTRAPARTIDA(S), néao
exigindo do MUNICIPIO, seja a que titulo for, quaisquer valores em
contraprestacéo, ressalvado o recebimento da QUOTA DE PATROCINIO
DO MUNICIPIO;

X. Responsabilizar-se integralmente pelos tributos e encargos fiscais,
comerciais, trabalhistas e previdenciarios, ou outros de qualquer natureza,
resultantes da realizacdo do EVENTO e da(s) CONTRAPARTIDA(S);

XIl. Responsabilizar-se integralmente pela contratacdo e pagamento do
pessoal necessario a realizacdo do EVENTO e da(s)
CONTRAPARTIDA(S), ficando como a Unica responsavel pelo pagamento
dos encargos sociais e obrigagcOes trabalhistas decorrentes, respondendo
integral e exclusivamente, em juizo ou fora dele e isentando o MUNICIPIO
de quaisquer obrigacoes; e

XIl. Concluir a realizagdo do EVENTO e da(s) CONTRAPARTIDA(S), com
observancia dos prazos estabelecidos, apresentando Relatério Final, na
forma prevista no presente CONTRATO.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES PERTINENTES A LGPD

| - As partes deverdao cumprir a Lei n° 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD),
guanto a todos os dados pessoais a que tenham acesso em razdo da
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execucdo do presente contrato administrativo independentemente de
declaracéo ou de aceitacdo expressa.

Il - Os dados obtidos somente poderédo ser utilizados para as finalidades que
justificaram seu acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art.
6° da LGPD, especialmente o da adequagéo, o da necessidade e o da
finalidade especifica, bem como as diretrizes e instru¢des transmitidas pelo
CONTRATANTE.

Il - E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das

hipGteses permitidas em Lei e nesse contrato.

IV - Eventual compartihamento de dados pessoais com empresa
SUBCONTRATADA dependera de autorizacdo prévia do CONTRATANTE,
restringindo-se ao estritamente necessario para o fiel desempenho da
execucdo do instrumento contratual, hipétese em que a
SUBCONTRATADA ficara sujeita aos mesmos limites e obrigacdes legais e
contratuais relativos a LGPD impostos & CONTRATADA, permanecendo a
CONTRATADA integralmente responséavel por garantir a sua observancia
perante o CONTRATANTE.

V - E dever da CONTRATADA orientar e treinar seus empregados sobre 0s
deveres, requisitos e responsabilidades decorrentes da LGPD.

VI - A CONTRATADA é responsavel pelo uso indevido e em desconformidade
com a LGPD e com este contrato que seus empregados, colaboradores,
prepostos, consultores ou prestadores de servicos fizerem dos dados
pessoais, bem como por quaisquer falhas nos sistemas por ela empregados
para o tratamento dos dados pessoais.

VIl - A CONTRATADA deve adotar medidas de seguranca, técnicas e
administrativas, aptas a proteger os dados pessoais de acessos nao
autorizados e de situacdes acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda,
alteracdo, comunicacdo ou qualquer forma de tratamento inadequado ou
ilicito.

VIII - O CONTRATANTE poder4, a qualquer tempo realizar diligéncias,
inspecbes e auditorias, a fim de zelar pelo cumprimento dessa clausula,
devendo a CONTRATADA atender, no prazo indicado pelo
CONTRATANTE, eventuais pedidos de comprovacdes formulados.

IX - A fiscalizacgo do CONTRATANTE ndo exime, nem reduz a
responsabilidade da CONTRATADA por quaisquer danos, perdas ou
prejuizos causados ao CONTRATANTE ou a terceiros decorrentes do
descumprimento da LGPD e desse ajuste.

X - A CONTRATADA devera prestar, no prazo fixado pelo CONTRATANTE,
prorrogavel justificadamente, quaisquer informagbes acerca dos dados
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pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte
realizado.

XI - Na hipotese de ocorréncia de incidente de seguranca que possa acarretar
risco ou dano relevante aos titulares, a CONTRATADA deve comunicar ao
CONTRATANTE o fato em, no maximo, 24 horas, contados da sua ciéncia,
para que este possa comunicar a Autoridade Nacional de Protecdo de
Dados (ANPD) e ao Titular, na forma do art. 48 da LGPD.

Xl - A CONTRATADA devera manter banco de dados — art. 5°, IV da LGPD —
em ambiente virtual controlado, com registro individual rastredvel de
tratamentos realizados com cada acesso, data, horario e registro da
finalidade, disponibilizando-o quando solicitado, na forma dos arts. 25 e 37
da LGPD.

XIl.1 Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato
interoperavel, a fim de garantir a reutlizacdo desses dados pela
Administracdo nas hipoteses previstas na LGPD.

XIII - Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, os
dados pessoais serdo transferidos ao CONTRATANTE, assegurada a
integridade e disponibilidade dos dados recebidos, e eliminados
definitivamente pela CONTRATADA.

Xlll.LL - O CONTRATANTE mantera os dados pessoais necessarios ao
cumprimento do art. 16 da LGPD somente enquanto ndo prescritas essas
obrigacdes.

XIV - Os contratos e convénios de que trata o 8§ 1° do art. 26 da LGPD deverdo
ser comunicados a Autoridade Nacional de Protecdo de Dados (ANPD).

CLAUSULA SEXTA — OUTROS PATROCINADORES

E facultado ao PATROCINADO, observado o disposto no paragrafo primeiro desta
Clausula, captar recursos com outros patrocinadores, dando, entretanto, prévia
ciéncia ao MUNICIPIO.

PARAGRAFO PRIMEIRO — O PATROCINADO n&o podera captar recursos junto a
patrocinadores que divulguem praticas, atividades, servi¢os, produtos ou logomarcas
que estejam em desacordo com as politicas publicas do MUNICIPIO.

PARAGRAFO SEGUNDO - Fica assegurado ao MUNICIPIO o direito de cancelar o
presente patrocinio e, em consequéncia, o repasse das parcelas referidas na Clausula
Sétima, sem 6nus, caso entenda, a qualquer tempo e a seu exclusivo critério, que 0s
outros patrocinadores contratados nos termos do caput desta Clausula ou a
divulgacdo das respectivas praticas, atividades, servi¢os, produtos ou logomarcas se
encontra em desacordo com suas politicas publicas.
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CLAUSULA SETIMA — DA QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO

A QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO tera valor total correspondente a R$
8.000.000,00 (oito milhdes de reais) devendo ser repassada ao PATROCINADO,
duas parcelas, observado os seguintes valores e datas de liberagéo:

PARCELA DATA DE LIBERACAO VALOR

R$ 6.400.000,00 (seis milhdes

1 ApOs a assinatura do contrato : .
e quatrocentos mil reais)

Apbs a aprovacao da prestacdo | R$ 1.600.000,00 (um milhédo e
de contas do evento seiscentos mil reais)

PARAGRAFO PRIMEIRO - O repasse das parcelas da QUOTA DE PATROCINIO
DO MUNICIPIO esta condicionado a prévia apresentacdo, pelo PATROCINADO, de
declaracéo formal de que cumpriu os procedimentos exigidos na prestacéo de contas
de patrocinios anteriores concedidos por 6rgdos e entidades publicos federais,
estaduais e municipais.

PARAGRAFO SEGUNDO - Sem prejuizo do disposto no paragrafo primeiro desta
Clausula, o MUNICIPIO podera condicionar a liberacdo de determinada parcela a
apresentacao de prestacdo de contas parcial referente a(s) parcela(s) anteriormente
liberada(s).

PARAGRAFO TERCEIRO - Constatando a ocorréncia de qualquer irregularidade na
execucdo do presente CONTRATO, o MUNICIPIO suspendera a liberagdo das
parcelas subsequentes, sem prejuizo de outras medidas, notificando imediatamente o
PATROCINADO a fim de que este proceda ao saneamento das irregularidades
verificadas.

PARAGRAFO QUARTO - Findo o prazo de que trata o paragrafo terceiro desta
Clausula sem que as irregularidades tenham sido sanadas, o presente CONTRATO
sera resolvido de pleno direito nos termos do disposto na Clausula Décima Quinta
desse contrato.

CLAUSULA OITAVA — DAS CONTRAPARTIDAS

O PATROCINADO se obriga, a titulo de CONTRAPARTIDA ao recebimento da
QUOTA DE PATROCINIO DO MUNICIPIO, observado o disposto no PLANO DE
TRABALHO a:

1. Marca:
a) Assinatura como Patrocinador Master no RIW;
b) NAMING RIGHT de uma das mais importantes conferéncias do RIW, a
ser definida em conjunto;
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f)

h)

C) Apresentacdo da experiéncia imersiva Led Pulse;

d) Logomarca em destaque nos fundos do palco de todas as Conferéncias
do RIW;

e) Assinatura no portico de entrada exclusivo;

f) PV exclusiva em 3 totens digitais;

s)] Até 7 backdrops com barra de logos espalhadas pelo evento;

h) 3 painéis exclusivos de 1,8m x 2,5m;

)] Logo na credencial do evento;

)] Logo na camisa de producao do evento;

K) Assinatura no site + app do RIW;

) Assinatura em e-mail marketings enviados ao mailing do RIW;

m)  Assinatura nas midias OOH — em no minimo 30 pecas digitais —
RJ/SP/BSB;

n) Assinatura nos anuncios do plano de midia paga — ao menos 6 anuncios
de 1 ou %2 pagina em veiculo impresso e eletrénico de grande circulagéo;

0) 8 posts exclusivos nas redes;

p) Video institucional de até 60” veiculados nas duas plenarias do evento e
em todos os palcos, no inicio e fim de cada dia, em 2 intervalos das palestras
(quando houver) e em telas de LED espalhadas pelo evento, inclusive o Lounge
Premium;

q) Video institucional de até 60" no evento de abertura do RIW;

r Speech do Prefeito no evento de abertura do RIW;
) Citacdo em releases do RIW,
t) Assinatura no after movie.

NEGOCIOS E RELACIONAMENTO:

Montagem de instalacédo imersiva exclusiva de 64mz2 da Prefeitura do Rio, com
conteudo produzido pela Prefeitura, que traduz a cidade em experiéncia
sensorial e convida o publico a vivencia-la de forma inédita;

Lounge montado de 50m2 em frente a Baia de Guanabara, onde a Prefeitura
podera receber seus stakeholders, relacionamentos empresariais e
governamentais, e exibir servicos e iniciativas ao publico do evento;

Espaco institucional montado de 100m?, no Armazém 5;

Acesso a internet;

Conteudo — Participacdo da diretoria + area técnica em 7 atividades, sendo 3
palestras e 4 painéis, para dialogar com um publico de interesse — acao
estratégica sem cunho comercial conduzida pela curadoria do RIW;

Momento Prefeitura do Rio na Plenaria RIW: apresentacdo de Keynote na
Plenaria RW, com participacdo de representante da Prefeitura, com
possibilidade de realizacao de Q&A,

Meet and Greet exclusivo com Keynote para convidados do patrocinador;
Possibilidade de distribuicAo de material promocional em todas as é&reas
comuns de todos 0s eventos;
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i) RIW Night: coquetel com executivos, keynotes RIW e convidados da Prefeitura
(até 100 pax — 1 dia).

3. ACESSO:

a) 30 credenciais de Patrocinador (esta credencial oferece acesso a area VIP em
palestras nas plenérias do RIW;

b) 50 credenciais de expositor;

c) 10 acessos/dia ao Lounge Premium;

d) 150 passaportes cortesia para o0 RIW (estes passaportes sdo validos para os
guatro dias do evento, com acesso a todas as atividades do Rio Innovation
Week);

e) 15 convites para o evento de abertura do RIW,

f) 200 passaportes com desconto de 50%.

CLAUSULA NONA - DO PRAZO

O contrato se extingue quando cumpridas as obrigacbes de ambas as partes,
observado o disposto no Plano de Trabalho (Anexo ).

PARAGRAFO PRIMEIRO - Se as obrigacbes ndo forem cumpridas no prazo
estipulado, a vigéncia ficara prorrogada até a conclusdo do objeto, caso em que
devera a Administrac&o providenciar a readequac¢ao do cronograma fisico-financeiro.

PARAGRAFO SEGUNDO - Quando a ndo conclusdo do contrato referida no item
anterior decorrer de culpa da Patrocinada:

a) ficard ele constituido em mora, sendo-lhe aplicAveis as respectivas sancfes
administrativas; e

b) podera a Administracdo optar pela extincdo do contrato e, nesse caso, adotara as
medidas admitidas em lei para a continuidade da execucéo contratual.

CLAUSULA DECIMA — DO CONTROLE, FISCALIZACAO E GERENCIAMENTO

O gerenciamento integral do presente CONTRATO fica a cargo da Secretaria
Municipal da Casa Civil, que nos limites de suas atribui¢cdes legais ficara encarregada
de adotar todas as providéncias necessarias ao cumprimento do objeto deste ajuste,
controlar e fiscalizar a sua fiel execucdo, bem como responder a quaisquer
guestionamentos, em especial os que forem formulados pelos 6rgdos de controle
interno e externo.
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PARAGRAFO PRIMEIRO - Constitui prerrogativa do MUNICIPIO, através da
Secretaria Municipal da Casa Civil exercer, a qualquer tempo, o controle e a
fiscalizacdo da execucdo do CONTRATO, assim compreendida, para todos os fins, a
realizacdo do EVENTO e a execucdo da CONTRAPARTIDA, mediante a supervisao e
0 acompanhamento das atividades inerentes ao CONTRATO.

PARAGRAFO SEGUNDO - O PATROCINADO franqueara livie acesso aos
servidores do sistema de controle interno e externo, ou outra autoridade delegada,
devidamente identificada, a qualquer tempo e lugar, a todos os atos e fatos
praticados, relacionados direta ou indiretamente ao presente CONTRATO, quando em
misséao de fiscalizacdo ou auditoria.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PRESTACAO DE CONTAS

O PATROCINADO devera apresentar Relatério Final com a prestacdo de contas
relativa a execucdo do presente CONTRATO, ap6s 30 (trinta) dias a realizacdo do
EVENTO.

PARAGRAFO UNICO - O Relatério Final mencionado no caput desta Clausula devera
ser apresentado no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados da execucéo final do
objeto e das contrapartidas previstas na Clausula Oitava deste instrumento, e contera
0s seguintes documentos/informacdes, servindo para fins de atestacéo e recebimento
do objeto do CONTRATO e, em caso de inadimplemento, adocdo das medidas
cabiveis:

l. Resumo do EVENTO realizado;

.  Amostras do material promocional que demonstrem a divulgacdo das
logomarcas do Patrocinador;

Il Fotos, videos, matérias jornalisticas e quaisquer outros materiais que
comprovem a realizacédo do objeto do patrocinio;

V. Comprovacgéao da execucao da(s) CONTRAPARTIDA(S) pactuada.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(PESSOAL)

O PATROCINADO assume, como exclusivamente seus, todos os riscos, despesas e
encargos de qualquer natureza decorrentes da méao-de-obra necesséaria a boa e
perfeita execucédo do presente CONTRATO, bem como pelo comportamento de seus
empregados, prepostos ou subordinados, e, ainda, por quaisquer prejuizos gue sejam
causados ao MUNICIPIO ou a terceiro.
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PARAGRAFO UNICO- O MUNICIPIO n&o se responsabilizara por quaisquer onus,
diretos ou obrigacdes vinculadas a legislacéo tributaria, trabalhista, previdenciaria ou
securitaria, porventura decorrente da execucdo do CONTRATO, cujo cumprimento e
responsabilidades caberdo exclusivamente ao PATROCINADO.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(TERCEIROS)

O MUNICIPIO n&o sera responsavel por quaisquer compromissos do PATROCINADO
para com terceiros, ainda que vinculados a execucéo do presente CONTRATO, bem
como seus empregados, prepostos ou subordinados.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA RESPONSABILIDADE DO PATROCINADO
(PERDAS E DANOS)

O PATROCINADO é responsavel por danos causados ao MUNICIPIO ou a terceiros,
decorrentes de culpa ou dolo na execucao do presente CONTRATO, nédo excluida ou
reduzida essa responsabilidade pela presenca de fiscalizagdo ou pelo
acompanhamento da execucao por 6rgao da Administracao.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA RESOLUCAO DO CONTRATO

Em caso de descumprimento ou violagcdo das obrigacdes contratuais, o MUNICIPIO
notificar4d por escrito o PATROCINADO, informando a ocorréncia da infracdo e
concedendo prazo razoavel para que possa corrigir a situacdo, sem prejuizo da
aplicacdo das sancdes previstas na Clausula décima sétima desse contrato.

PARAGRAFO UNICO - Caso 0 PATROCINADO n&o cumpra as obriga¢des dentro do
prazo estipulado na forma do paragrafo anterior ou persista na infracdo, o MUNICIPIO
tera o direito de resolver o contrato imediatamente, sem prejuizo da reparacao pelos
danos apurados, inclusive com a devolucdo de eventuais valores recebidos
atualizados monetariamente pelo IPCA-E, ou qualquer outro indice que vier a
substitui-lo, acrescido de juros legais, na forma da legislacdo aplicavel aos débitos
para com a Fazenda Municipal.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA RESILICAO

Em caso de resilicdo unilateral, a outra parte devera ser comunicada por escrito e
mediante notificacdo prévia com 30 (trinta) dias de antecedéncia, somente produzindo
efeitos a partir desta data.

PARAGRAFO UNICO — Na hipétese de resilicdo, poderdo ser apuradas eventuais
perdas e danos.
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CLAUSULA DECIMA SETIMA — DAS SANCOES

A inexecucao total ou parcial das clausulas do presente CONTRATO sujeitara o
PATROCINADO, sem prejuizo das perdas e danos eventualmente apurados e da
responsabilidade civil e criminal que couber, as san¢des previstas no art. 156 da Lei
Federal n® 14.133/2021.

PARAGRAFO PRIMEIRO — A aplicacdo de qualquer sancgéo sera precedida do devido
processo administrativo, garantida a defesa prévia.

PARAGRAFO SEGUNDO — Em caso de imposi¢cdo de multa, nenhum repasse de
recursos sera feito ao PATROCINADO antes da comprovacao do seu recolhimento ou
da prova de sua relevacédo por ato da Administracao.

PARAGRAFO TERCEIRO - As multas ndo tém carater compensatorio, e, assim, o
pagamento delas ndo eximirdA o PATROCINADO de responsabilidade pelas perdas e
danos decorrentes das infragdes cometidas.

PARAGRAFO QUARTO- Contra as decisdes que resultarem penalidade, o
PATROCINADO poderéa apresentar, sempre sem efeito suspensivo:

l. Recurso a ser interposto perante a autoridade que tiver proferido a deciséao
recorrida, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis contados da intimacao da
aplicacao das penalidades estabelecidas nos incisos |, Il e 11l do Artigo 156
da Lei Federal n® 14.133/2021;

Il. Recurso a ser interposto perante a autoridade que tiver proferido a decisédo
recorrida, no prazo de 3 (trés) dias Uteis contados da intimacgéo da extin¢cao
do contrato quando promovido por ato unilateral e escrito da Administragao;

II. Pedido de Reconsideracédo no prazo de 15 (quinze) dias Uteis contados da
ciéncia da aplicacdo da penalidade no inciso IV do art. 156 da Lei Federal
n° 14.133/2021 ou da data de intimacdo da decisédo relacionada com o
objeto do CONTRATO em face da qual ndo caiba recurso hierarquico.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

Os recursos necessarios a execucao do presente CONTRATO correrdo a conta do

Programa de Trabalho 10.1101.04.122.0700.0139, Cédigo de || GGG
tendo sido empenhada a importancia de R$ 8.000.000,00 (oito milhdes de reais),

através da Nota de Empenho 2026NE000502.
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CLAUSULA DECIMA NONA - DA PUBLICACAO

O PATROCINADO promovera a publicacdo do extrato deste instrumento no Diéario
Oficial do Municipio no prazo estabelecido no artigo 441 do RGCAF, além da
divulgacdo no Portal Nacional de Contratacdes Publicas (PNCP), nos termos do art.
94 da Lei Federal n® 14.133/2021, as expensas do PATROCINADO.

CLAUSULA VIGESIMA — DA FISCALIZACAO FINANCEIRA E ORCAMENTARIA

O MUNICIPIO providenciara a remessa de copias auténticas do presente instrumento
ao seu orgao de controle interno e ao Tribunal de Contas do Municipio na forma da
legislacdo aplicavel.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DAS DISPOSICOES GERAIS
As partes estabelecem, ainda, as seguintes condic¢des:

- O PATROCINADO e seus representantes deverdao manter a regularidade
de suas condi¢bes juridico-fiscais e qualificagbes durante o curso do
presente CONTRATO, mantendo atualizadas as informagdes cadastrais
junto ao MUNICIPIO, comunicando-lhe imediatamente quaisquer alteracdes
em seus atos constitutivos;

- Todas as comunicacbes relativas ao presente CONTRATO serdo
consideradas como regularmente efetuadas se entregues mediante
protocolo nos enderecos das partes constantes do preambulo do presente
instrumento; e

llI-  As reunibes entre os representantes credenciados pelas partes, bem como
guaisquer ocorréncias que possam ter implicacbes no presente
CONTRATO serdao registradas em atas ou relatorios circunstanciados.

IV-  Na contagem dos prazos, € excluido o dia de inicio e incluido o do
vencimento, e considerar-se-80 os dias consecutivos, salvo disposi¢cdo em
contrario. Os prazos somente se iniciam e vencem em dias de expediente
na Secretaria Municipal da Casa Civil.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA - DO FORO

Fica eleito o Foro Central da Comarca da Capital do Estado do Rio de Janeiro para
dirimir quaisquer duvidas oriundas do presente CONTRATO, renunciando as partes
desde ja a qualquer outro, por mais especial ou privilegiado que seja.
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E por estarem justos e acordados, assinam o presente de forma eletrdnica, na
presenca de duas testemunhas, que também o assinam.

Rio de Janeiro, na data da ultima assinatura eletronica.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA
SUBSECRETARIA DE GESTAO DA SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA

TESTEMUNHA TESTEMUNHA
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ANEXO |
PLANO DE TRABALHO

1. NOME DO EVENTO/PROJETO OBJETO DO PATROCINIO
Rio Innovation Week (62 edicio)

2. ﬁLHEMSEGMEI‘ITﬂ DO EVENTO/PROJETO OBJETO DO PAT ROCINIO
Tecnologia e inovagdo, com programagaoe multissetorial: mobilidade urbana e cidades inteligentes, saude,
energia, agronegdcio, mercado financeiro € cripto, economia criativa, geopolitica, governanca e juridico,

sustentabilidade e impacto socioambiental, entre outras trilhas tematicas.

3. DADOS DA PESSOA JURIDICA QUE RECEBERA O PATROCINIO
Mome: Ler Cultural Ltda
CNFI: 33.773.036/0001-67 Inscricdo estadual: Isento Imscricdo municipal: 1.177 687-6

Enderego: Av. das Americas, 3434 — bloco 2 — sala 505
Bairro: Barra da Tijuca Cidade: Rio de Janeiro Estado: R]
Telefone: 21-99123-4571 . .
CEP: 22640102 Fax: Nao se aplica
21-99197-1612

Sitio eletrdnico (site): www.ricinnovationweek.com.br

Endereco eletrdnico (e-mail): bruna@ricinnovationweek_com.br;elizabeth@ rioinnovationweek.com.br

4, RESPONSAVEL LEGAL PELA PESSOA JURIDICA QUE RECEBERA O PATROCINIO [quem assinaré o contrata)
Mome: Leticia Guimardes Rangel

Cargo: Diretora Inicio: | Término:
CPF: 956.072.007-44 Ildentidade/orgdo expedidor: 06684172-7 - IFP
Endereco: Av. das Américas, 3434 — bloco 2 — sala 305

Bairro: Barra da Tijuca | Cidade: Rio de laneiro | Estado: RJ

Telefones (inclusive celular): 21-99123-4571 / 21-99157-1612
Endereco eletrdnico (e-mail): bruna@riocinnovationweek_com.br;elizabeth@ rioinnovationweek.com.br

5. RESPONSAVEL TECHICO PELO EVENTO/PROJETO OBJETO DO PATROCINIO
Mome: Bruna Reis Leite

Cargo: Diretora Executiva Formacao: Publicitaria

CPF: 076.563.557-74 ldentidade/drgdo expedidor: 112784525 DIC RJ
Telefones (inclusive celular): 21-99123-4571 / 21-99157-1612

Endereco eletrdnico (e-mail): bruna@ricinnovationweek_com.br

6. OBIETO DO PATROCIMIO
Descrigao sintética do evento,/projeto:
0 Rio Innovation Week € a maior conferéncia global de tecnologia e inovagdo, realizada anualmente no Rio

de Janeiro. Sob o tema "Simbiose”, a 62 edigdo parte de uma constatacdo simples: nada relevante nasce

14 de 29



'—m_-.. -
o e (] TERMO DE PATROCINIO CVL N°
> @ X 2610473/2026 — LER CULTURAL LTDA

< CASA CIVIL —000184.010047/2026-18

PREFEITURA

isolado. A inteligéncia artficial so faz sentido quando guiada por ética, 0 negocio sd se sustenta quando
tem propasito, a ciéncia s& chega as pessoas quando se conacta 4 tecnologia, a inovacdo s0 ganha escala
quando tem gente por tras. E desse encontro entre frentes gue, juntas, levam mais longe do gue sozinhas
gque o RIW 2026 nasce, reunindo governos, empresas, universidades, investidores, startups e sociedade
civil em uma programagdo que conecta conteudo, experiéncias e negocios em torno de solugbes de
impacto para as cidades e para o cidadao.

0 RIW estrutura sua programacdoc em trés pilares centrais: conteldo, com conferéncias, painéis e
masterclasses conduzidos por especialistas nacionais e internacionais sobre inovacdo, tecnologia e os
grandes temas contemporansos; experiéncias, com ativagdes tecnologicas, instalacbes imersivas e
vivéncias sensoriais que aproximam o publico de discussOes complexas; e negocios, com rodadas
comerciais, matchmaking e conexdo direta entre startups, investidores, empresas e poder publico.

A edigdo de 2026 ocupa o Pier Maué com 90 mil m® de drea total, distribuidos em 40 palcos simultdneos e
60 conferéncias, reunindo cerca de 3 mil palestrantes & 205 mil visitantes ao longo de quatro dias. A
programacdo 25td organizada em trilhas tematicas que atravessam praticamente os setores da economia,
como novas tecnologias, saude, energia, agronegodo, mercado financeiro e cripto, geopolitica,
governanga, varejo, economia criativa, esporte, diversidade e impacto socicambiental.

Entre as presencas ja confirmadas para 2026 estdo nomes como Malala Yousafzai, Edvard Moser, Marcelo
Gleiser, David Eagleman, Jill Tarter, Douglas Rushkoff, Bela Gil, Djamila Ribeiro e lan Beacraft, que se somam
a uma trajetoria de seis edicdes que ja recebeu Amy Webb, Steve Wozniak, Richard Branson, Ailton Krenak
e o5 Nobel da Paz Madia Murad e Denis Mukwege, entre outras referéncias nacionais e internacionais.

Periodo de realizagdo,/data/duracdo do evento/projeto:
4 a 7 de agosto de 2026, quatro dias de programacao.

Local(is) de execucdo do evento/projeto:
Pier Maua, Zona Portuaria, Rio de Janeiro.

Existéncia de patrocinio anterior do evento/projeto pelo Municipio:
Sim. A Prefeitura do Rio de Janeiro patrocing o Rio Innovation Week desde as primeiras edigbes do evento,
na condicdo de Patrocinadora Master, renovando a parceria a cada ano.

Valor total estimado do evento/projeta:
{anexar planilha com os valores referenciais estimados dos servicos/produtos que o integram)
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TOTAL ORCAMENTO RIW 2026 RS 36,004 400,00

7. VALOR DO PATROCIMIO {em reais, em numeral e por extenso)

RS 8.000.000,00 [oito milhdes de reais).

8. DADOS BANCARIOS PARA RECEBIMENTO DO PATROCINIO

Banco: Santander (033) | Apéncia: 3937 Conta corrente: 130040550

9. JUSTIFICATIVA PARA O PATROCINIO

Descricdo minuciosa do evento/projeto objeto do patrocinio:

Em seis edigdes, o Rio Innovation Week consolidou-se como o principal ponto de encontro entre governaos,
empresas, universidades, investidores, startups e sociedade civil em torno da agenda de tecnologia e
futuro. O evento redne conteddo, negocios e experiéncias em uma plataforma Unica, capaz de gerar
reflexdo e resultados concretos para o Rio de Janeiro e para o pais.

A edig8o de 2026 ocupa o Pier Mauéa com 20 mil m® de drea total, distribuidos em 40 palcos simultdneos e
60 conferéncias, reunindo cerca de 3 mil palestrantes & 205 mil visitantes ao longo de quatro dias. O plblico
& gualificado e diverso: executivos, investidores, empreendedores, representantes de governo, academia
e instituigbes de pesquisa, vindos de mais de 30 paises.
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A curadoria de conteddo articula trilhas tematicas que atravessam todos os setores da economia, como
novas tecnologias, saude, energia, agronegocio, mercade financeiro e cripte, geopolitica, governanga,
varejo, economia criativa e impacto socioambiental, com a participacdo de nomes como Amy Webb, Steve
Wozniak, Richard Branson, Ailton Krenak, Malala e os Nobel da Paz Nadia Murad e Denis Mukwege, entre
outras referéncias internacionais.

Mais do que um conjunto de paingis, o RIW funciona como plataforma de negocios: aproxima startups,
centros de pesquisa, empresas e poder publico, gerando parcerias e projetos de impacto mensuravel, e
movimenta a economia do turismo carioca em pleng inverno, periodo de baixa temporada para a rede
hoteleira e a gastronomia da cidade.

0 evento também assume compromissos concretos de sustentabilidade e inclusdo: opera de forma 100%
Carbon Free, com certificagao da ONU, e mantém praticas de ingresso solidario, acessibilidade, redugdo de
residuos e doagdo de materiais a instituicdes sociais, reafirmando seu papel como projeto de interesse
publico, alinhado aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel da ONU.

Mo aspecto territorial, o evento contribui para a valorizacdo e a reativacdo de dreas estratégicas da cidade,
como o Pier Maua e o Porto Maravilha, incentivando investimentos e revitalizacdo urbana. Sua realizacio
no coracdo da Zona Portuaria simbaoliza a integracdo entre inovacdo e patrimdnio histdrico, reforcando o
papel do Rio como territorio de oportunidades para negocios de base tecnologica.

Demonstragdo da compatibilidade do evento/projeto objeto do patrocinio com uma ou ambas as
finalidades abaixo: (descrever)

+ fomentar, dentre outras atividades, o desenvolvimento econdmico, esportivo, social, cultural e
artistico, mediante o incentivo & realizacdo de eventos ou atividades/projetos/eventos de interesse
publico e relevancia local, estadual, nacienal ou internacional, relacionados as diversas dreas em
que o Municipio atua, por meio de seus orgdos e suas entidades que compdem o orgamento fiscal
e da seguridade social;

* |zgitimar a atuacdo do Municipio perante a iniciativa privada, madiante o apoio a realizacdo de
eventos ou atividades econdmicas, a fim de gerar reconhecimento ou ampliar relacionamento do
patrecinador com a sociedade.

O patrocinio ao Rio Innovation Week atende diretamente &s duas finalidades previstas: fomenta
o desenvolvimento econdmico, tecnolégico e social da cidade, ao apoiar um projeto de relevéncia nacional
e internacional relacionado a dreas estratégicas de atuacdo do Municipio, como inovacdo, tecnologia,
desenvolvimento urbano, turismo e economia criativa; e legiima a atuacdo da Prefeitura perante a
iniciativa privada e a seciedade civil, ao associar a gestdo municipal @ um evento que concentra tomadores
de decisdo de todo o mundo em um Unico espaco e periodo do ano.

Como Patrocinadora Master, a Prefeitura ocupa posicdo central na narrativa do evento, com
espaco dedicado para apresentar seus projetos de cidade inteligente e suas politicas publicas 2 uma
audiéncia qualificada, ampliando sua capaddade de comunicar, com consisténcia e alcance, as prioridades
estratégicas da gestdo municipal.

0 tema desta edicdo dialoga diretamente com a ldgica do proprio patrocinio: nenhuma das partes
avanca sozinha. O poder publico ganha vitrine qualificada para suas politicas e conexdo direta com
investidares, empreendedores e formadores de opinido; o setor privado ganha legitimidade institucional e
capilaridade para transformar t2cnologia em solugdo concreta para os desafios da cidade.
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Do ponto de vista econdmico, © evento movimenta diretamente a cadeiz de turismo e
hospitalidade da cidade, com alta ocupagdo hoteleira durante os dias de realizacdo. Segundo estudo da
Riotur e da Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico, a edicde 2025 movimentou cerca de RS
149, 7 milhdes na economia caricca. Esse resultado se soma a geracdo de 22 mil empregos diretos e
indiretos e & movimentacao de mais de RS 4 bilhdes em negocios nas edicdes ja realizadas.

Por acontecer em agosto, periodo de baixa temporada turistica no Rio de Janeiro, o RIW cumpre
um papel estratégico de aguecer a economia da cidade fora do calendario tradicional de grandes evantas,
ampliando a ocupacdo hoteleira, a demanda por gastronomia e servigos, e projetando o Rio como destino
consolidado de turismo de negdcios ao longo de todo o ano.

A realizacdo do evento no Pier Maua também contribui para a valorizacdo territorial da Zona
Portudria, incentivando investimentos e revitalizacdo urbama em uma drea estratégica para o
desenvolvimento da cidade, o que reforca a compatibilidade do projeto com as politicas municipais de
desenvolvimento econdmico e urbano.

Demonstracdo de inequivoca singularidade do evento/projeto objeto do patrocinio efou, se houver, carta
de exclusividade da pessoa juridica gque o realizara [preencher em caso de contratacdo direta do patrocinio,
isto &, sem prévia licitagdo):

Mdo ha, no Brasil, outro evento que redna @ mesma combinacdo de escala, densidade de conteddos e
experiéncias, curadoria internacional e ecossistema de negocios em torno de tecnologia e inovacao, o que
caracteriza a singularidade do projeto.

O projeto redne, em um mesmo ambiente, todos os setores da economia e os principais atores do
ecossistema de inovagao: governos, universidades e centros de pesquisa, startups, grandes empresas,
investidores, criadores de conteddo e organizagdes da sociedade civil. Ao tode, sdo cerca de 3 mil
palestrantes, 60 conferéncias distribuidas em 40 palcos simultdneos, 2 mil startups € mais de 400
expositores, além de experiéncias imersivas, ativacies tecnologicas e rodadas de negacios, distribuidasem
a0 mil metros quadrados de drea de evento.

Cada trilha tematica do evento & estruturada com curadoria propria, linguagem especifica e programagao
exclusiva, oferecendo debates atualizados sobre temas como cdades inteligentes, saude, energia, mercado
financeiro, mobilidade urbana, esporte, moda e economia criativa, entre outros. Essa diversidade de
formatos, publicos e linguagens, somada a capacidade de antecipar discussbes que moldam o futuro da
sociedade e da economia, torna o Rio Innovation Week um projeto sem similares no pais.

Indicagdo, se houver, de estudos econdmico-financeiros relacionados & arrecadaggo tributaria, a
movimentacdo da economia ou 3 geracdo de empregos, mesmao que temporérios, ou & taxa de ocupacio
de hotéis estimada atualmente ou obtida em edicdes anteriores do evento/projeto, ou demonstracdo de
seu impacto territorial ou de representatividade para @ memaria ou de sua relevdncia social ou cultural,
dentre outros dados que demonstrariam a relevancia do objeto do patrocinio:

Segundo estudo elaborado pela Riotur e pela Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico, em
parceria com a organizacdo do evento, a edig8o 2025 do Rio Innovation Week movimentou

aproximadamente RS 149,7 milhdes na economia carioca. O levantamento considera o impacto direto e
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indireto gerado pelos mais de 200 mil participantes ao longo dos quatre dias, somando despesas com
alimentacdo, transporte, hospedagem, compras, passeios turisticos e experiéncias culturais dos visitantes
aos gastos com infraestrutura, montagem e venda de ingressos do proprio evento.

0 mesmo levantamento maostra que, do publico total, 15% eram turistas de outros estados & 25%
fluminenses vindos de fora da capital, evidenciando a capacidade do evento de atrair visitantes para além
do Pier Maua e gerar consumo em toda a cadeia de turismo e servigos da ddade. Para o presidente da
Riotur, Bernardo Fellows, o RIW vai além da inovagdo e da tecnologia: movimenta o setor de eventos,
fomenta o turismo e gera impacto econdmico direto em toda a cidade. O secretario municipal de
Desenvolvimento Econdmico, Osmar Lima, reforca que grandes eventos como o RIW sdo fundamentais
para impulsionar o setor de servigos, base da economia carioca, gerando oportunidade e renda para a
populacdo (fonte: hitps://prefeitura.rio/cidade/rio-innovation-week-movimenta-cerca-de-r-150-milhoes-
na-economia-do-rio/)

* Mais de RS 4 bilhdes em negocios gerados nas edicdes realizadas.

* 205 mil visitantes recebidos em 90 mil m* de drea total, no Pier Maua.

» 22 mil empregos diretos e indiretos gerados pela realizagdo do evento.

* Realizacdo em agosto, pericdo de baixa temporada turistica, com aquecimento direto da rede hoteleira,
da gastronomia e dos servicos da cidade fora do calendario tradicional de grandes eventos.

» 30 delegaches internacionais e representantes de mais de 30 paises, ampliando a projecdo do Rio como
destino de turismo de negocios.

# RS 410 milhdes em earned media & mais de 6,7 mil matérias publicadas, 16 delas em veiculos
internacionais.

» Alcance de 250 milhdes de pessoas nas redes sociais e mais de 12 milhdes de visualizagdes, com hashtags
oficials utilizadas mais de 213 mil vezes.

* Alta taxa de ocupacdo hoteleira registrada durante os dias de evento, um dos fatores que sustentam o
impacto de RS 149 7 milhdes na economia carioca apurado pela Riotur e pela Secretaria Municipal de
Desenvolvimento Econdmico na edigao 2025.

10. CONTRAPARTIDAS OFERECIDAS AO ENTE PATROCIMADOR (exemplos baseados na Instrugdo
Mormativa Federal 2, de 23/12/2019: divulgagdas da marca/nome do patrocinador efou de seus
programas, produtos e servigos mo dmbito do projeto patrocinado; beneficios de natureza
negocial oriundos do fipo de agio patrocinada; permissdo para atuagdo institucional efou
mercadolégica do patrocinador junto aos plblicos envolvidos na acSo patrocinada; cota de
convites, ingressos, credenciais efou liberagdo de acessos virtuais, dentre outros, destinados ao
publico de interesse do patrocinador; autorizago para uso de nomes, marcas, simbalos, slogans,
conceitos e imagens da agdo patrocinada, pelo patrocinador; e adogdo pelo patrocinado de
praticas voltadas ao desenvolvimento social e ambiental, dentre outras passiveis de negociagdo.
Obs.: a aplicacdo da marca/nome do patrocinador em materiais promocionais ou em pecas de
divulgagio da agdo patrocinada configura dever minimo do patrocinado e direito basico do
patrocinador)
MARCA.:
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# Assinatura como Patrocinador Master no RIW;

* NAMING RIGHT de uma das mais importantes conferéncias do RIW, a ser definida em
conjunto;

* Apresentacio da experiéncia imersiva Led Pulse;

* |logomarca em destaque nos fundos do palco de todas as Conferéncias do RIW;

* Assinatura no portico de entrada exclusivo;

* PV axclusiva em 3 totens digitais;

* Até 7 backdrops com barra de logos espalhadas pelo evento;

* 3 painéis exclusivos de 1,Bm x 2,5m;

* Logo na credencial do evento;

* Logo na camisa de produgdo do evento;

* Assinatura no site + app do RIW;

*  Assinatura em e-mail marketings enviados ao mailing do RIW;

& Assinatura nas midias OOH — em no minimao 30 pecas digitais — RJ/SP/BSE;

* Assinatura nos andncios do plano de midia paga — ao menos 6 andncios de 1 ou ¥ pagina
erm veiculo impresso e eletrdnico de grande circulagdo;

* 3 posts exclusivos nas redes;

* \ideo institucional de até 60" veiculados nas duas plenarias do evento e em todos os
palcos, no inicio & fim de cada dia, em 2 intervalos das palestras (quando houver) e em
telas de LED espalhadas pelo evento, inclusive o Loungs Premium;

* Video institucional de at2 60" no evento de abertura do RIW;

* Speech do Prefeito no evento de abertura do RIW,

* CitagZo em releases do RIW;

* Assinatura no after movie;

NEGOCIOS E RELACIONAMENTO:
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* Montagem de instalagdo imersiva exclusiva de 684m® da Prefeitura do Rio, com conteldo
produzido pela Prefeitura, que traduz a cidade em experiéncia sensorial e convida o publico
a vivencid-la de forma inédita;

* Lounge montado de 50m? em frente 4 Bala de Guanabara, onde a Prefeitura poderd receber
seus stakeholders, relacionamentos empresariais e governamentais, e exibir servigos e
iniciativas ao publico do evento;

* Espago institucional montado de 100m?, no Armazém 3;

*  Acesso dintemnet;

s Conteldo — ParticipacBo da diretoria + area técnica em 7 atividades, sendo 3 palestras e 4
painéis, para dialogar com um publico de interesse — agdo estratégica sem cunho comercial
conduzida pela curadoria do RIW;

* Momento Prefeitura do Rio na Plenaria RIW: apresentagdo de Keynote na Plenaria RW, com
parficipacdo de representante da Prefeitura, com possibilidade de realizacdo de QEA;

* Meet and Greet exclusivo com Keynote para convidados do patrocinador;

* Possibilidade de distribuigio de material promocional em todas as dreas comuns de todos
05 eventos.

*  RIW Night: coquetel com executivos, keynotes RIW e convidados da Prefeitura (até 100 pax
—1 dia).

ACESSO:

* Credenciais:
# 30 credenciais de Patrocinador (esta credencial oferece acesso 3 area VIP em palestras
nas plenarias do RIW;
# 30 credenciais de expositor;
s 10 acessos/dia ao Lounge Premium
* 150 passaportes cortesia para o RIW (estes passaportes s8o vilidos para os guatro dias do
evento, com acesso a todas as atividades do Rio Innovation Week);
* 15 convites para o evento de abertura do RIW;

s 200 passaportes com desconto de 50%,
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11. PLANO DE MIDIA E OUTROS INDICATIVOS DO POTENCIAL DE DWULGM;E.CI DA MARCA DA
PREFEITURA DO RIO DE JANEIRO EM RAZAOD DO EVENTO /PROJETO (como alcance de likes e visualizagbes
em redes sociais, por exemplo)

A edigdo de 2025 do Rio Innovation Week gerou RS 410 milhdes em earned media, com mais de 6,7 mil
matérias publicadas em veiculos de todos o5 26 estados brasileiros e do Distrito Federal, sendo 16 delas
em veiculos internacionais.

(0 evento alcangow 250 milhdes de pessoas nas redes sociais, com mais de 12 milhdes de visvalizagdes e
hashtags oficiais utilizadas mais de 213 mil vezes, nimero equivalente a 169 Maracands lotados.

A marca da Prefeitura, como Patrocinadora Master, integra esse alcance por meio de assinatura nos
anuncios do plano de midia paga (minimo de & insercdes em veiculo de grande circulacdo), presenca em
ao menas 30 pecas de OOH digital no RJ, 5P 2 DF, & posts exclusivos nas redes do RIW e video institucional
veiculado nas duas plenarias e em todos os palcos do evento.

Entre os midia partners do RIW estdo veiculos como Globo, Record, Estaddo, Exame, O Dia, Metropoles,
LinkedIn e MIT Technology Review.

Entre os destaques do plano midia estdo painéis e super painéis digitais com alcance estimado de 30 a 80
milhdes de pessoas, galhardetes espalhados pela cidade, campanhas em TV, maobilidrio urbano,
aeroportos, aléem de campanhas digitais em Google Ads e midia programatica.

Mas redes sociais, o planc prevé publicagdes em Instagram, Linkedin e Facebook, com publicos de
referéncia de até 123 mil pessoas por publicacdo, além de disparos de e-mail marketing para uma base de
250 mil contatos e assessoria de imprensa qualificada para ampliar 2 geracdo de midia espontdnea em
torno do evento & da marca da Prefeitura como Patrocinadora Master.
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ANEXO I-A

DECRETO N° 43.562, de 15/08/2017.

As partes que a esta subscrevem declaram conhecer a Lei Federal n°® 12.846, de 1°
de agosto de 2013, que dispde sobre a responsabilizacdo administrativa e civil de
pessoas juridicas pela pratica de atos contra a administragdo publica nacional ou
estrangeira e se comprometem a atuar de forma ética, integra, legal e transparente,
na relagdo com a Administragcao Municipal.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA
SUBSECRETARIA DE GESTAO DA SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA
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ANEXO |-B
DECLARACAO DE RESPONSABILIDADE CIVIL E ADMINISTRATIVA

Para execuc¢do deste instrumento juridico, as partes declaram conhecer a Lei Federal
n°® 12.846/2013, se comprometem a atuar de forma ética, integra, legal e transparente
e estdo cientes de que ndo poderdo oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem
guer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer que seja, tanto
por conta prépria, quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento, doacéo,
compensacao, vantagens financeiras ou beneficios de qualquer espécie que
constituam prética ilegal ou de corrupcao, seja de forma direta, indireta ou por meio de
subcontrato ou terceiros, quanto ao objeto deste contrato, ou de outra forma a ele nao
relacionada.

Paragrafo Primeiro — A responsabilizacdo da pessoa juridica subsiste nas hipéteses
de alteracdes contratual, transformacado, incorporacdo, fusdo ou cisdo societéaria,
ressalvados os atos lesivos ocorridos antes da data da fusdo ou incorporacao, quando
a responsabilidade da sucessora sera restrita a obrigacdo de pagamento de multa e
reparacao integral do dano causado, até o limite do patrimdnio transferido.

Paragrafo Segundo — As sociedades controladoras, controladas, coligadas ou, no
ambito do respectivo contrato, as consorciadas serdo solidariamente responsaveis
pela pratica dos atos previstos nesta Lei, restringindo-se tal responsabilidade a
obrigacdo do pagamento de multa e reparacao integral do dano causado.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA
SUBSECRETARIA DE GESTAO DA SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA
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ANEXO Il
DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE NEPOTISMO

Para a execucgdo deste instrumento juridico, a LER CULTURAL LTDA, por meio de
seu representante, declara ndo possuir em seu quadro societario conjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade até o terceiro grau,
inclusive, dos ocupantes de cargos de direcdo ou no exercicio de funcdes
administrativas, assim como 0s ocupantes de cargos de direcdo, chefia e
assessoramento vinculados direta ou indiretamente aos 6rgaos na linha hierarquica da
area encarregada da contratacao.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA
SUBSECRETARIA DE GESTAO DA SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA
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ANEXO I
DECLARACAO REF. ARTIGO 2°, PARAGRAFO UNICO,
DO DECRETO MUNICIPAL N° 19.381/01

LER CULTURAL LTDA.
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ sob o n° 33.773.036/0001-67

Estabelecida na Av. das Américas, 3434 — bloco 2 — sala 505, Barra da Tijuca, Rio de
Janeiro/RJ — CEP: 22.640.102.

DECLARAMOS, sob as penalidades cabiveis, que ndo participam dos nossos quadros
funcionais profissional que tenha ocupado cargo integrante dos 1° e 2° escaldes da
Administracdo Direta ou Indireta do Municipio, nos ultimos 12 (doze) meses, nos
termos do paragrafo unico do artigo 2° do Decreto Municipal n°® 19.381/01.

DECLARAMOS, de igual turno, sob as penalidades cabiveis, que ndo dispomos em
nosso quadro societario de nenhum familiar de agente publico vinculado direta ou
indiretamente a unidades administrativas na linha hierarquica daquela encarregada da
contratacdo, independentemente da modalidade adotada, nos termos do art. 7° do
Decreto Rio n° 49.414/2021.

ANA PAULA TEIXEIRA PEREIRA
SUBSECRETARIA DE GESTAO DA SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL

LETICIA GUIMARAES RANGEL
LER CULTURAL LTDA
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